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marketing bezposredni

Marketing Dynamics

WYZWANIE

Budowanie dla swoich klientéw bardziej optacalnych strategii marketingu bezposredniego.

ROZWIAZANIE

Przeksztatcenie duzych wolumenéw danych konsumenckich w informacje wartoéciowe

dla procesu decyzyjnego.

REZULTAT

m Glebsze zrozumienie danych zgromadzonych o konsumentach;

m Zdolno$¢ tworzenia bardziej dochodowych strategii;

m Odkrycie i pozyskanie dostepu do nowych segmentéw rynky;

m Wypracowanie zyskéw z udzielania licencji na uzytkowanie modeli zbudowanych

WTrQz Z SPSS.

Dla firm konsultingowych proces analizo-
wania duzych wolumenéw danych, prowa-
dzenia rzetelnej i trafnej analizy marketin-
gowej produktu, nie jest jedynie dodatkiem,
a wrecz koniecznodciq.

Gtebsze zrozumienie
zgromadzonych danych
o konsumentach

.Nie wiem, jak robili§my te wszystkie rzeczy,
zanim uzyskali§my dostep do systemu spss”,
powiedziat David Jedele, wiasciciel mar-
KETING DYNAMICS - grupy konsultingowej
zNorwalk w stanie Connecticut, osiggajqcej
niespodziewane sukcesy. ,Przed spss nie
posiadaliémy zadnego narzedzia do opra-
cowywania danych marketingowych. spss
sprawit, ze nasza praca stata sie o wiele
prostsza i dodatkowo wzrosta produktyw-
no$é naszego zespotu”.

Zdolnosé tworzenia bardziej
dochodowych strategii

Techniki analizy danych dostepne w ramach
pakietu sss, takie jak: wyéwietlanie wartoici
obserwaciji (listowanie), agregacja danych,
czy analiza skupied, umozliwity Jedele
i jego zespotowi marketingu dogtebne zro-
zumienie danych o konsumencie i tworzenie
bardziej dochodowych dziatan marketingu
bezposredniego. Na liscie klientéw MARKE-
TING DYNAMICS znajdujq sig: CARTIER, BENJA-
MIN MOORE & COMPANY, SMITHKLINE BEECHAM,
AMERICAN EXPRESS PUBLISHING i wiele innych
znanych firm.

Odkrycie i pozyskanie dostepu
do nowych segmentéw rynku

MARKETING DYNAMICS wykorzystato system
spss, by pomaga¢ klientom budowaé docho-
dowe i efektywne dziatania marketingu bez-
posredniego. Dzieki temu klienci MARKETING
pYNAMICS mogli lepiej zrozumieé swoich
konsumentéw, odkryé nowe segmenty
rynku i z sukcesem realizowaé kampanie
marketingu bezposredniego celem ich pozy-
skania.

Wypracowanie zyskéw

z udzielania licencji

na uzytkowanie modeli
zbudowanych wraz z spss

Dzigki osiggnietemu sukcesowi MARKETING
DYNAMICS mogta nawet zdecydowad sig na
sprzedaz innym firmom, na zasadach licencjj,
opatentowanych modeli analitycznych zbu-
dowanych za pomocq pakietu spss. ,Uzy-
wamy pakietu spss do budowania modeli
predykcyinych. Na przyktad, za pomocq
spss stworzyliémy model nazywany Money-
Market$1D, ktéry przewiduje wartosé netto,
ptynnosé i ryzyko odrzucenia na poziomie
gospodarstw domowych. Udzielamy licencji
na ten model innym instytucjom.”

W miarg, jok MARKETING DYNAMICS zdobywa
coraz wigcej klientéw i kolejne obszary ustug
konsultingowych, Jedele planuje jeszcze sze-
rzej wykorzystywaé pakiet spss. , Zostalismy
wiernymi i gorliwymi uzytkownikami spss.
Nie ma teraz dnia, byémy nie uzywali tego
oprogramowania.”



