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ecydujqc sie na zakup odpowiedniego syste-

mu analitycznego uwazaliémy za naturalne,
iz do zakupu dolqczymy szkolenia. Kursy oferowa-
ne przez SPSS Polska to efektywny sposéb na po-
znanie zakupionego rozwigzania analitycznego.
Nawet daleka odleglo$é nie byta tutaj problemem,
wiedze najlepiej zdobywa¢ u zrédla.

Celem jaki chcielismy osiqgnaé decydujqce sie

na udzial w zajeciach Centrum Szkoleniowego
SPSS byto poszerzenie wiedzy z zakresu praktycz-
nego wykorzystania nowoczesnych narzedzi ana-
lizy danych. Na pierwszy ogief poszly szkolenia
marketingowe, w przypadku ktérych zdecydowali-
$my sie na uczestnictwo w calej linii tematyczne;.
Rozpoczelismy od prostych analiz i raportowania,
poprzez szkolenia z technik wielowymiarowych,
metod ksztaltowania produkiéw, az po kursy z za-
kresu technik segmentaciji rynku i profilowania
klientéw. Wybér takiej drogi pozwolit nam na na-
bycie kompleksowych umiejetnoéci z zakresu pro-
wadzenia analiz marketingowych i ugruntfowanie

wiedzy statystycznej, stopniowo poznajgc mozliwo-

éci analityczne systemu SPSS.

Poziom zajeé prowadzonych przez Centrum Szko-
leniowe SPSS jest wysoki. To z pewnoéciq zastuga
nie tylko profesjonalnie przygotowanych kurséw

o duzej dawce wiedzy merytorycznej i praktycz-
nej, ale oséb, ktére je prowadzq. To ludzie obda-
rzeni wielkg wiedzq i pasjq, ktérych darze wielkim
szacunkiem. Osobiécie po raz pierwszy w zyciu
spotkatam osoby o tak interdyscyplinarnym podej-

$ciu — statystyka, marketing, znajomo$¢ oprogramo-

wania. W kazdej z tych dziedzin sq ekspertami.

Wazny i cenny jest dla mnie fakt, ze kursy w kto-
rych uczestniczylam umozliwily mi poznanie oséb
na co dzien realizujgcych podobne, jak ja zadania
i projekty. Przyjazna atmosfera w trakcie zajeé¢

i poza nimi, fo doskonata okazja do wymiany do-
$wiadczen i nawiqzywania przyjazni. Znajomosci
ze szkolen SPSS trwajq nadal i utatwiajq dzielenie
sie praktycznymi radami i przyktadami.

Licze, ze niejednokrotnie bede jeszcze uczestniczyé
w szkoleniach SPSS. Sq one okazjq, by lqczy¢ zdo-
bywanie praktycznej wiedzy z zakresu analizy da-
nych z przyjemnym spedzaniem czasu w gronie
ludzi dzielgcych wspélng pasie.
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