STATOIL

Lubricants

tatoil jest jednym z czotowych dostawcédw $rod-

kéw smarnych na rynku $wiatowym. Skan-
dynawski koncern jest reprezentowany w Polsce
przez spbtke Statoil Lubricants Sp. z 0.0, ktéra
prowadzi dystrybucje produktéw zaréwno produ-
kowanych w Polsce, jak i importowanych z krajéw
skandynawskich. Statoil Lubricants posiada bardzo
dobrze rozwinietq sie¢ dystrybucji na terenie ca-
tego kraju. Tworzq jq regionalne biura handlowe
oraz terenowe przedstawicielstwa, ktérych repre-
zentanci docierajq bezposrednio do wszystkich
klientow.

Przygotowujqc catorocznq strategie marketingo-
wo-sprzedazowq, a takze poszczegélne dziatania
marketingowe potrzebujemy informacii, ktére po-
mogtlyby nam maksymalizowa¢ efekty podejmo-
wanych wysitkéw. Najwiecej danych otrzymujemy
z naszej sieci sprzedazy. Sq to miedzy innymi
dane dotyczqce produkiéw, klientéw, wielkosci

sprzedazy i efektywnosci poszczegélnych akgji
marketingowych. Skorzystali$my z oferty szkole-
niowej SPSS, poniewaz chcieliémy w wigkszym
stopniu wykorzystaé analize posiadanych danych.
Spodziewali$my sig, ze bedzie to zrédio nowych,
uzytecznych informacji. Decydujqc sie na udziat

w kursach analizy danych skorzystali$my z pomocy
konsultantéw SPSS Polska, kiérzy pomogli nam do-
bra¢ odpowiednie dla nas szkolenia.

Wiedza zdobyta na kursach podstawowych or-
ganizowanych przez Centrum Szkoleniowe SPSS
Polska pozwala nam wykorzystywaé informacije
zawarte w naszych danych do podejmowania
efektywnych dziatan sprzedazowych i marketingo-
wych. Znajomo$¢ analizy danych ulatwia nam pla-
nowanie aktywnosci oraz optymalizacje nakladéw
na poszczegdlne dziatania sprzedazowe i marke-
tingowe.

Kursy analizy danych to inwestycja w wiedze

i umiejetnosci usprawniajgce prace — inwestycja
przynoszqca firmie wymierne korzysci dzigki mozli-
woéci wykorzystania informaciji ukrytych w groma-
dzonych danych.
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